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PREFACIO

Este documento es el tercero vy
ultimo gque conforman el Proyecto
Consultoria para el Desarrollo de la
Estrategia de Promocion Nacional e
Internacional del Ambar y Larimar,
iniciativa que forma parte de las
politicas de apoyo al subsector
impulsadas conjuntamente por el
Ministerio de Energia y Minas, el
Consejo Nacional de Competitividad
y auspiciada por el Banco
Interamericano de desarrollo (BID),
identificado como proyecto DR-
T1139-P0OO05; siendo una de las cinco
dirigidas a fortalecer aspectos
generales a favor del Subsector de la
Mineria Artesanal y Pequena Escala
(MAPE) en octubre del 2018.
Estos tres documentos se
complementan entre si, lo que los
hace interdependientes y una
lectura necesaria en su orden de
Esto

construyendo, junto a nosotros, las

desarrollo. permite ir
razones y conceptos presentados a
continuacion, que se basan en los
hallazgos y analisis de los
documentos existentes o
registrados, del subsector de piedras

semipreciosas.
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Para la realizacion de esta
propuesta, se ha contemplado el
involucramiento de las

comunidades y los gestores de la

cadena de valor, asi como |la
experiencia y buenas practicas
regionales e internacionales. Se
incluye, ademas, el concepto

estratéegico del plan, estrategia de

implementacién, cronograma de

trabajo, presupuesto general de

produccién e implementacién a
corto, mediano y largo plazo, asi
como sus diversos mecanismos de

monitoreo y supervision.

Este tercer producto, al igual que los
anteriores, guarda en sus anexos los
detalles de lo resumido o planteado
madre a ser

en el documento

estudiado a profundidad al
momento de la implementacién y/o
analisis.

El objetivo de este prefacio es
transmitir el contraste entre los

datos, informaciones, procesos,

métodos, regulaciones, realidades
descritas y empalmadas en estos
tres documentos denominados
Productos, y la emocidon que

envuelve el concepto creativo.
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De lo que trata el concepto, es de la
transferencia de valor, la imagen
provocada en la mente de quienes
gueremos acercar, el ‘"sabor" al
percibirse parte de un ambiente y el
placer al obtener eso que es especial
y nos hace diferentes o Unicos.

veran a

La estrategia que

continuacién incluye vy lleva
consigo la unica realidad histérica
la maravilla de
la calidad de

la grandeza de

de nuestro pais,

nuestra geografia,

nuestra gente,

nuestra determinacion y lo

contagioso de nuestra musica,

arte e idiosincracia. Nuestra

estrategia es pureza, raza y razén.
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Toda

anuncio,

imagen, discurso, embajador,
reportaje, evento
relacionado a esta estrategia y sus
diversas tacticas descritas por
publico, que bien son un marco de
referencia ya que al implementarlas
se multiplicaran, contendran este
sentir. Si bien es cierto que puede
ser dificil de transmitir al ser leida la
idea, el

concepto, las tacticas vy

acciones, el respaldar la
implementacién de una estrategia
mixta como la que presentamos
indica la determinacién en aportar
al desarrollo sostenible de nuestras
comunidades que se reflejarda en una
sonrisa, ya sea en un minero o en

una turista.
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ANTECEDENTES

La iniciativa de la elaboracion
de la estrategia para la promocion
nacional e internacional del Ambar
y Larimar busca fortalecer Ia
competitividad de los principales

sectores del pais a través de una

vision conjunta, alianzas
estratégicas, la activacion del
ecosistema que abrace la

Mineria Artesanal y de Pequena
Escala (MAPE). El objetivo es

concretizar los esfuerzos que se han
venido desarrollando por la
Presidencia de l|la Republica, que
lidera la Iniciativa para la
Productividad y Competitividad
Nacional (IPCN) (creada bajo el
Decreto 237 del 2015); el Ministro de
(MEMRD);

Mineria

Energia y Minas

la Direccion General de
(DGM); instancias que encabezan el
proceso ministerial de formulacion
de politicas para el desarrollo
minero responsable y sostenible;
y el Consejo Nacional de
Competitividad (CNC), que surge
con el fin de elaborar propuestas
concertadas para mejorar la
productividad de los principales

sectores productivos.

En octubre del 2018 se aprueba en
la 6ta. Sesion del Pleno Nacional de
Competitividad, un conjunto de
medidas a ser desarrolladas por
distintas instituciones
gubernamentales con el propdsito

de fortalecer los niveles de
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competitividad de los principales
sectores econdmicos, siendo parte
de las cinco iniciativas especificas
dirigidas al subsector de la mineria
artesanal y de pequena escala:
Desarrollar e implementar
estrategias de promocién nacional
e internacional del Ambar y Larimar.
Para este propdsito se conforma el
Comité Interinstitucional para el
MAPE (CIM),

integrado por las diversas

Fortalecimiento

instituciones involucradas en las
diferentes fases de la cadena de
valor del Ambar y Larimar.

El Banco Interamericano de
Desarrollo (BID),
Division de

a través de la
Competitividad,
Tecnologia e Innovacidon, ofrece
financiamiento, asistencia técnica y
productos de conocimiento y apoya
aquellos proyectos que promuevan
la formacion del capital humano, la
innovacion, infraestructuras
cientifico técnicas, mejora de
politicas publicas y el fortalecer

las agencias y ministerios
encargados de ejecutar las mismas
para que se conduzcan al desarrollo
sostenible,

gquien auspicia este

trabajo.
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Comité Interinstitucional para el Fortalecimiento MAPE (CIM):

e Ministerio de Cultura/ Centro Nacional de Artesania (CENADARTE).

e Ministerio de Turismo (MITUR).

e Ministerio de Medio Ambiente y Recursos Naturales (MIMARENA).

e Ministerio de Industria, Comercio y MYPYMES (MICM) / Direccidén
Nacional de Fomento y Desarrollo de la Artesania (FODEARTE).

e Centro de Exportacion e Inversion de la Republica Dominicana (CEIRD).

e Ministerio de Energia y Minas (MEMRD) /Direccién General de Mineria
(DGM).

e Con la colaboraciéon del Consejo Nacional de Competitividad (CNC).
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INTRODUCCION

ANTECEDENTES

Objetivo general, actividades y
documentos requeridos.

Los términos de referencia que dan razén a este

trabajo resaltaban que “La iniciativa de
elaboracion de la estrategia para la promocion
del Ambar y Larimar estad en coherencia con el
Eje 3 de la Estrategia Nacional de Desarrollo:
"Una Economia articulada, innovadora y
ambientalmente sostenible, con una

estructura productiva que genera crecimiento
alto y sostenido, con trabajo digno, que se
inserta de forma competitiva en la economia

global".

Concretamente con su
3.5.6:

objetivo 3.5.6.3 Impulsar la competitividad y el

especifico "Consolidar un desarrollo de encadenamientos

entorno adecuado que incentive la

inversion para el desarrollo
sostenible del sector minero. La
promocion en particular se
encuentra vinculada con las

siguientes lineas de accién de este
objetivo especifico:

3.5.6.1
normativo e

Consolidar un Mmarco

institucional para |la
exploracion y explotacion minera que
garantice el desarrollo sustentable de
la actividad, la

proteccion del interés nacional y la
seguridad juridica de la inversion, asi
como la

agilidad, equidad y

transparencia en los procesos de
obtencidn de derechos de

explotaciéon y solucion de conflictos.

productivos de la actividad minera
con fines de ampliar la generacién de
empleo decente e ingresos.

3.5.6.4 Apoyar el desarrollo de |Ia

mineria social sustentable y su
procesamiento artesanal mediante el
fomento a la formacion de
cooperativas y asociaciones rurales y

la capacitacion de MIPYME.”
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El Objetivo general descrito claramente en los términos de
referencia:

"Desarrollar una estrategia de promocidén nacional e internacional del
Ambar y Larimar, para su ejecucién a corto, mediano y largo plazo."

Objetivos especificos:

a. Formular estrategia para dar a conocer localmente el Ambar y el
Larimar.

b. Formular estrategia para dar a conocer internacionalmente el Ambary
Larimar, identificando acciones complementarias para la proteccion de
su origen.

c. Desarrollar el mecanismo de monitoreo del impacto de la estrategia.”

Como entregables esta consultoria debe incluir en su
Producto 3:

) C. Estimado de inversion
a. Levantamiento de los actores ) )

o ) ) ) requerida para garantizar el

principales (instituciones y o . o
) ) o éxito de la ejecucion de la
organizaciones publicas y . )

. i Estrategia, tanto nacional como
privadas) que serian responsables . )
i o internacionalmente, detallando
de la ejecucion de cada una de o

. ] los costos para cada actividad y
las acciones que estaran o
i ) de sus elementos basicos, en un
contenidas en la estrategia. ) )
o horizonte de corto, mediano y
b. Elaboracién de una Propuesta
) o largo plazo.
de Estrategia de Promocién del )
, i ) d. Documento final de Ila
Ambar y el Larimar, que incluya el . .
. Estrategia de Promocion
Cronograma de trabajo con el . )
) ) Nacional e Internacional del
detalle de las acciones a realizar. , .
Ambar y Larimar, y propuesta

de implementacion.

Debera incluir las
recomendaciones realizadas por
la Unidad Ejecutora, y contar
con la aprobacién del Ministerio
de Energia y Minas.
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1l. ESTRATEGIA
Y MIND-SET.
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INTRODUCCION A LA ESTRATEGIA

Luego del exhaustivo levantamiento
de la informacidon existente tanto en

campo como a través de las
diferentes instituciones, incluidas
las pertenecientes a la Comité
Interinstitucional para el
Fortalecimiento de la MAPE (CIM)
que impulsan esta industria,
diversas asesorias anexas gue

complementan esta misma en sus
tres productos presentamos una
estrategia transversal disenada de
manera

practica para su rapida

implementacion.

Es importante destacar que este
documento contiene una estrategia
macro en su vision de impacto y
alcance asi como similar estructura
de implementacion para ambas
piedras sin embargo al ser dos
productos diferentes, con el
contenido de discursos, imagenes
historias distintas y acciones hacen
su propia bifurcacion en la
implementacion, manteniendo un
[llamado a observar el valor de cada
una por separado pero dentro de un
mismo

lugar, productos gue

encontramos en Republica

Dominicana.

El cronograma y presupuesto,
detallados como anexos, resumen
acciones y estimado de inversion
anos,

proyectada a tres segun

cronograma y publicos indicados,

Debido a que el objetivo de esta
estrategia cuanta con un amplio
espectro gue va desde una
sistematizacién en los canales que
articulan la cadena de valor y un
cambio en la percepcidn de nuestro
Ambar y exclusivo Larimar a nivel
nacional e internacional hasta el

posicionamiento a nivel mundial.

La estrategia puede y debe irse
adaptando a los resultados
obtenidos y realidades actualizadas
en cada etapa, los cuales pueden
ser tan cambiantes como hemos
visto el transcurrir de los
mercados, economias y personas en
los ultimos tiempos. Para
introducirles en el tipo de estrategia
destacar

aplicada es importante

cinco puntos que se entretejen.
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a. Mind-set Estratégico

a. Establecer un concepto sombrilla que incluye el re-ordenamiento de
la mentalidad o mind-set ante este subsector, es decir un cambio en la
percepcion tanto del valor del trabajo como del valor de las piedras
semipreciosas. Las experiencias previas, la educacion o cultura heredada
y prejuicios transferidos han formado una idea conceptual del manejo vy
actores de este subsector, las cuales hay que re-plantear para contar con
el éxito de la promocidn debido al nivel de importancia que le demos a
los actores del mismo. La importancia en la manera en que
comuniquemos, tanto en el discurso, las imagenes y los lugares sera

fundamental para este cambio.

b. Definir discursos

a. Con cada publico se establecen los mensajes claves que unifican
intereses y las acciones a través de las cuales se transmitiran no solo las
acciones, los mensajes y los compromisos sino también las emociones.

c. Estrategia detallada en tacticas practicas, ordenadas
y viables

a. Cronograma organizado en corto, mediano y largo plazo que, basado
en el publico objetivo, se subdivide en los tres ejes de comunicacion para
detallar objetivo y acciones, con responsables. Este cronograma es
flexible y cuenta con acciones que al ser desarrolladas impulsan una
cascada de otras que se irian programando.
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d. Linea grafica, lineamientos publicitariosy
desarrollo de contenido

a. Propuesta de valor a través de lineas graficas independientes para
el Ambar y el Larimar, recomendacién de contenido, publicidad
identificando medios locales e internacionales y presupuestos. Estas
piezas deben de ir acompanadas de los logos de las instituciones que
indigue el comité ejecutor de esta estrategia y que sean responsables
de la misma.

b. Las piezas que presentamos son ejemplos de cdémo recomendamos
reflejen, segun lo explicado en el concepto creativo que indica que se
incorporaran piezas con las diferentes personas que conforman la
cadena de valor; es decir, qué hacen, su arte, su saber, etc.

e. Presupuesto consolidado

a. Propuesta de presupuesto realizado contemplando |la
implementaciéon, produccidn y colocacién en un escenario
conservador pero que garantiza impacto. Este plan de desarrollo de la
estrategia contempla un presupuesto estimado a tres anos, en el
entendido de que los cambios culturales requieren frecuencia y
tiempo, asi mismo la mejora en la cadena de valor para lograr una
Ooptima comercializacion. Ademas de los presupuestos de
implementacion de la estrategia, esta incluida la coordinacion vy
seguimiento de parte de una consultora. Reiteramos que al momento
de la implementacion se debe validar que los presupuestos y medios
estén actualizados.



ESTRATEGIA

La Republica Dominicana ha tenido un protagonismo histoérico,
geografico y cultural que la hace unica. Como semilla de la

estrategia reconocemos con orgullo el pais del cual somos parte:

1. Santo Domingo es la Ciudad
Primada de América, primera ciudad
fundada en el Nuevo Mundo por los
espanoles.

2. Zona Colonial declarada
patrimonio de la humanidad por la
UNESCO en 1990

3. Catedral Santa Maria la Menor -
catedral primada de América

4. Primicias del Nuevo Mundo:

a. Fortaleza Ozama

b. Monasterio de San Francisco
c. Palacio del Gobernador
General (actual Museo de las
Casas Reales)

d. Alcazar de Colon - primer
castillo y residencia del Virrey de
las Indias

e. Convento de los Dominicos -
primer convento.

f. Universidad de Santo Tomas de
Aquino- primera universidad

Ingenio Capital S.R.L.
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5. Cuatro Patrimonios Intangibles
Artisticos otorgados por la UNESCO.

a. Fiesta de la Cofradia del
Espiritud Santo de los Congos
de Villa Mella

b. La Bachata como Ritmo

c. La Danza de los Guloya
(Buloya) - San Pedro de Macoris
d. Merengue dominicano
Patrimonio Cultural Inmaterial
de la Humanidad 2016

6. Geograficamente contamos con
caracteristicas como:

a. Reserva de |la Biosfera de
Jaragua Enriquillo 2002- La
depresion mas importante del
Caribe

(Lago Enriquillo- Parque Nacional
Jaragua)

b. El pico mas alto- Pico Duarte
c. Diversidad Biolégica mas
importante de Centroameéricay
Caribe

Julio 2020
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CONCEPTO GENERAL

La diversidad y riqueza con
suma a

la que
contamos se nuestra
idiosincrasia haciendo

Dominicana atractiva, original y pura.

la Republica

Cuenta con raices artisticas, recursos
invaluables y con la especial y
contagiosa calidez que caracteriza a la
mujer y el hombre dominicano.

Considerar esta caracteristica de
genuino, de pureza pero en especial
de ser sin igual, que es solo uno, sera
la caracteristica principal de la
conformaciéon de una plataforma de
comunicacion que trabajaremos
creando un “ecosistema” o comunidad
interdependiente que comparten el
mismo pensar y hacer, que a la vez
van incluyendo necesidades e ideas
beneficio vy

gque aportan valor,

aspiraciones.

Considerar que el marco regulatorio
se encuentra bastante articulado, se
necesita la promulgacion de la Nueva
Ley de Minas y su aplicacidon
transversal asi como la conclusion del
reglamento de uso para la aplicacion
de la certificacion de la denominacion
de origen. Con un agente que tenga
capacidad de influencia y gestidn, se
da seguimiento dentro del Comité

Ejecutivo o Coordinador del plan.

BID-DR-T1139-P0O05/ Producto 3

Julio 2020 15

El encadenamiento productivo se
compone de estrategias y tacticas
gque van desde el mejoramiento en
la capacitacion y
formacion transversal, la mejora en
los registros 'y supervision, el
incremento en la rigueza de toda la

infraestructuras,

cadena de valor asi como la mejora
en la comercializacion y el
marketing, siendo el orgullo junto al
pertenencia que
conformaran el dinamo del circulo

desarrollo y

sentimiento de

virtuoso de
sostenibilidad.

Bajo el esquema de plataforma en

que se ha desarrollado esta
estrategia se logra crear un valor
adicional al subsector, incluyendo
todos sus publicos relacionados, que
haciendo las

supera los costos,

piedras semipreciosas, entre otras
muchas cosas mas, las preferidas en
el mercado de las Joyas. Elevando la
productividad y competitividad del
sector, tanto a lo interno de la
cadena de valor como a lo externo
de esta, al lograr que su produccidn
alcance el ritmo optimo,
fortaleciendo de manera sostenible

su economia de escala.
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1Il. CRONOGRAMA
CORTO, MEDIANO
Y LARGO PLAZO.

RUTA ESTRATEGICA PARA IMPLEMENTACION DEL PLAN
INTEGRAL DE DISENO DE ESTRATEGIA DE PROMOCION.




Ingenio Capital S.R.L. BID-DR-T1139-P0O05/ Producto 3 Julio 2020 17

RUTA ESTRATEGICA PARA IMPLEMENTACION
DEL PLAN INTEGRAL DE DISENO DE
ESTRATEGIA DE PROMOCION.

Ver cronograma detallado en Anexo #3.

Identificacién de Jornadas informativas

Conformacion del oportunidades
equipo de trabajo. de alianzas.

y educativas
en comunidades.

Inicio produccion Reuniones de Inicio de la

campanay presentacion, promocion

documentales. de las acciones interna de
qgue se llevaran la campana.
a cabo

con aliados
y comunidades.

Monitoreo y evaluacion de resultados
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Promocion digital

lnicio de la y amplificacion con

promocion externa los medios propios

nacional de de las organizaciones Presencia en ferias

la campaRa. vinculadas. y eventos internacionales.

Presencia en ferias Inicio de la Promocion

y eventos nacionales; promocion en medios
exposicion en cinesy externa Mmasivos
lanzamiento internacional de internacionales
conjunto con las la campana. e influenciadores.

organizaciones
aliadas.
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IV.CAMPANA
NACIONAL E
INTERNACIONAL.

- CONCEPTO Y MINDSET ESTRATEGICO.

- CONSOLIDAR MARCO REGULATORIO Y NORMATIVO.
- ENCADENAMIENTO PRODUCTIVO.

- ECO COMPETITIVO.




Ingenio Capital S.R.L.

CONCEPTO GENERAL

DE LA CAMPANA

LA PUREZA DE
NUESTRAS
JOYAS.

El objetivo de esta campana es hacer
del Ambar y el Larimar elementos
exclusivos de la joyeria internacional,
que todos quieran tener y mostrar por
su originalidad y pureza.

Esto iria acompanado de la mano de
una narrativa que apoye el trabajo del
artesano y toda la cadena de valor
involucrada.

Con este enfoque de dos vias, se lograria
despertar el interés y orgullo de los
dominicanos y personas que viven en el
pais por el Ambar y el Larimar, cada uno
dentro de su perfil:

[1 Embajadas

[] Artistas nacionales repartidos en el
mundo

[] Cinematografia (todos los renglones)
[] Hosteleria

[] Cultura

[] Universidades

BID-DR-T1139-P0O05/ Producto 3

Como concepto general de
campana, para lograr la proyeccion
de exclusividad del Ambar y el

Larimar se plantea lo siguiente:

Desarrollar una campana bajo el
nombre “La pureza de nuestras
joyas”, para el mercado nacional e
internacional.

Julio 2020 20
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Ambar, historia y
romance.

La campana sera subdividida luego en
la proyeccidn individual de cada joya.
Siendo la promocién del Ambar
dominicano enfocada en su historia,
sus peculiaridades, glamour y

conectada con el romance.

glamour,

Larimar, GUnico, sueno y frescura.
Mientras que para el Larimar sera
mostrada como marca pais, frescura,
aquello con lo que todos suenan que
es la libertad el cielo y el mar.

Para mostrar esta riqueza, qué mejor
ejemplo que las manos que la
transforman y las muestran al mundo:
los artesanos y la diversidad de la
cadena de valor. Se incluiran en las
piezas graficas y en las acciones para
cada publico.

Los dos sub conceptos se plantean
para atraer dos tipos de publicos a la
conversacion: los que se enfocan en el
lujo y los que creen en los suenos.

Como complementos de esta visidon,
se sugiere cultivar en la narrativa para
el publico nacional la emotividad, que
permita conectar a la audiencia con
aquello que le hace ser dominicano,
gente grande y sonadora, duena del
Ambary el Larimar.

BID-DR-T1139-P0O05/ Producto 3

Algunos mecanismos donde estos

conceptos pueden permitir un
impacto global, los medios
emergentes como los digitales

sociales; en adicidn a los

mecanismos globales tradicionales
que
internacionales, las revistas globales
tematicas, las aerolineas, las ferias y

brindan los aeropuertos

otros eventos las
peliculas (tienen un alto nivel de

penetracion en las audiencias).

globales, 'y
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DE DONDE NACE
EL CONCEPTO.

A partir  del analisis de las
informaciones, documentos y
entrevistas recolectadas en la etapa
dos de esta consultoria se detectd el
predominio del valor econdmico vy
social que tienen estas joyas de
acuerdo a sus caracteristicas unicas.

El ambar la historia que esconde, y el
Larimar sus veteados atraen los ojos de
cualquier espectador que le ilusionan
como si miraran al cielo, al mar o a la
profundidad del universo.

Esa elegancia y valor que predomina
en este tipo de piedras se tomo en su
forma original, pura, y se hicieron el
centro de las palabras Ambar vy
Larimar, como se veran en las
propuestas a continuacién en dos
versiones de cada identidad.
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PROPUESTA DE
IDENTIDAD 2.
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ACCIONES POR PUBLICOS

DE LA CAMPANA

Descripcion

La campana "La pureza de nuestras joyas", ahora
plasmadas en dos identidades Uunicas para el
Ambar y el Larimar, estard compuesta por un grupo
de acciones consecutivas nacionales e
internacionales, tradicionales y digitales, que
permitan Illamar la atencidon de cada publico
objetivo hacia el valor (econdmico, comercial,
cultural, artistico, histdrico, comunitario, etc.) que
tienen estas piedras para el paisy para el mundo.

En las siguientes paginas se desglosan estas
acciones por publico, y se incluyen prototipos
visuales de las herramientas que acompanaran su
implementacion.

Ejes de comunicacién

La estrategia descrita en un capitulo anterior de este
documento, explica la oportunidad de abordar a
mas de un publico por medio de una secuencia de
mensajes que corren en paralelo en un momento
especifico en tiempo y espacio.

Para alcanzar resultados integrales es necesario
partir de al menos tres ejes de comunicacién para
cada publico de interés:

* Informacion

e Educacion

e Conexion
Estos ejes guian el todo de la comunicacion y el tipo
de contenido a comunicar en cada etapa.




PUBLICO DE INTERES

EL ESTADO

Publico objetivo

Presidencia de la Republica Dominicana / Ministerio de Energia y Minas
(MEMRD) / Direccién General de Mineria (DGM) / Ministerio de Cultura
(Viceministerio de Industrias Culturales) / Centro Nacional de Artesania
(CENADARTE) / Ministerio de Turismo / Ministerio de Medio Ambiente y
Recursos Naturales (MIMARENA) (Viceministerio de Gestidn ambiental) /
Ministerio de Industria, Comercio y MYPIMES (MICM) (Direccion de Fomento y
Desarrollo de la Artesania - FODEARTE) / Ministerio de Relaciones Exteriores
(MIREX) / Consejo Nacional de Competitividad (CNC) / Centro de Exportacién e
Inversién de la Republica Dominicana (CEIRD) / Instituto de Formacion
Técnica Profesional (INFOTEP) / Instituto Postal Dominicana (INPOSDOM)
(Programa Exporta Facil) / ayuntamientos municipales relacionados con el
Ambar y el Larimar (La Altagracia, Santo Domingo, Puerto Plata, Espaillat,
Santiago, Monsenor Nouel, Samana, Boca Chica y La Romana, Sierra de
Bahoruco, Provincia Barahona, entre otros) / Distrito Municipal de Bahoruco /
Foro Intergubernamental sobre Mineria, Minerales, Metales y Desarrollo
Sostenible (IGF) / Congreso Nacional y en especial sus respectivas comisiones
relacionadas y representantes de provincias y municipios relacionados al
proyecto / Servicio Geoldgico Nacional (SGN) / Direcciéon General de Aduanas
(DGA) / Direccién General de Impuestos Internos (DGCIl) / Universidad
Tecnoldgica del Cibao Central (UTECO) / Universidad Auténoma de Santo
Domingo (UASD) / Cédmaras de Comercio y Producciéon de las localidades
involucradas / Banco Central de la Republica Dominicana / Procuraduria
General de la Republica (PGR) (Sistema Nuevo Modelo Penitenciario a través
de sus programas de artesanias) / Fondo Marena (Fondo Nacional para el
Medio Ambiente y Recursos Naturales).

Para mas detalles ver Anexo #7 Cuadro Publicos y mensajes.

Objetivo

Lograr la formalizacion del sector de la mineria artesanal en el pais,
regularizarlo, documentarlo, fortalecerlo y desarrollarlo, asi como velar por
aportar valor en la forma y en el fondo de toda la cadena de valor involucrada
en el sector, a nivel nacional e internacional.
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Mensajes claves

La regulacion y fortalecimiento del subsector de la mineria artesanal, en
especial al Ambar y Larimar, ayudara al crecimiento econémico y desarrollo de
todos los involucrados en este, especificamente las areas de produccién que
son:

Ambar: Cordillera Septentrional y a la Cordillera Oriental: municipio de
Bayaguana (provincia Monte Plata); distrito municipal ElI Valle proximo a
Sabana de La Mar (provincia Hato Mayor); en Santiago, Los Cacaos y Palo Alto;
Puerto Plata,

Larimar: Sierra de Bahoruco, Provincia de Barahona.
Trabajamos para lograr que los beneficios de la mineria artesanal lleguen a

todos los involucrados a través del fortalecimiento de la cadena de valor,
garantizando la salud y seguridad de estos.
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EJES DE

COMUNICACION

Eje de comunicacién Educar

Fomentar el desarrollo sustentable de la mineria artesanal, en particular del
Ambar y Larimar, con un involucramiento interinstitucional que sirva de red de
apoyo.

Eje de comunicacion Conectar

Posicionar el Ambary el Larimar como simbolos de la dominicanidad, desde el
nivel popular hasta ser marca pais.

Eje de comunicacién Informar

Apoyo y seguimiento al desarrollo, aprobacidn y aplicacion de las regulaciones
del subsector de la Mineria Artesanal a través de acciones que logren su
desarrollo y sostenibilidad.
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ACCIONES

PRINCIPALES

Principales acciones

Replicar la estrategia de promocidén nacional e internacional para el Ambary
Larimar en todos los canales disponibles, tanto del gobierno central como de
las instituciones vinculadas.

Que el Ambar y el Larimar sean simbolos de la Republica Dominicana y estén
presentes en todos los eventos de alto impacto.

Alinear las acciones y distribuir la responsabilidad a través de las instituciones
relacionadas con la implementacion de |la Estrategia de Promocion Nacional e
Internacional para el Ambary Larimar

Visibilidad de las piedras en liderazgo de Gobierno con pin/ Set gemelos, pin
de corbata y prendedor para el Presidente o Presidenta de la Republica y su
conyugue.

Cierre en publicidad del cine dominicano con informacion sobre ambar y
larimar.

Desfile de Dominicana Moda con print en textiles ambar y larimar y desfiles de
joyas.

Ferias de promocidn de la artesania.

Participacion en las ferias mas importantes de turismo.

Participacion en las ferias mas importantes de piedras preciosas.

Participacion en el Dia de la Independencia.

Herramientas de comunicacién

Banner para firmas de correos electronicos.

Banners. Vallas. Stands en ferias.

Bajantes para edificios.

Pin para altos mandos de Gobierno/ Set gemelos, pin de corbata y prendedor
para presidente, vicepresidenta.

Bolsas con articulos promocionales de la mineria artesanal para ferias.
Banners para boletines y revistas de las instituciones involucradas.
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PROTOTIPOS

EJEMPLOS

Herramientas de comunicacién (Banner para firmas de correos
electroénicos.)
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PROTOTIPOS

EJEMPLOS

Herramientas de comunicacién (Bajantes para edificios.)
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PROTOTIPOS

EJEMPLOS

Herramientas de comunicacién (Bajantes para edificios.)
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Herramientas de comunicacién (Pin y ejemplos de promocionales)
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PROTOTIPOS

EJEMPLOS

Herramientas de comunicaciéon (Pin y ejemplos de promocionales)
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PROTOTIPOS

EJEMPLOS

Herramientas de comunicacién (Ejemplos de promocionales)
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PROTOTIPOS

EJEMPLOS

Herramientas de comunicacién (Stands en ferias.)
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PUBLICO DE INTERES

TECNICO

(CADENA DE VALOR)

Puablico objetivo

Asociacion de extractores Las Mercedes / Cooperativa Las Filipinas de Extractores
de Larimar / Escuela taller y museo de Larimar (Carretera Barahona-Paraiso) /
ProArtesaniaRD / Cooperativa Nacional de Artesanos (COONARTE) / Asociaciéon
Nacional de Artesanos (ASODARTE) / Direccidon Nacional de Fomento y Desarrollo
de la Artesania (FODEARTE) / Cooperativa de Mujeres / Unién de Artesanos y
Artistas de San Cristédbal (UNAASANC) / Aldea Cultural Santa Rosa de Lima, La
Romana / Museos de artesania (Museo del Ambar / Museo Noel Salvador Valette
Abreu - Joyas Criollas).

Para mas detalles ver Anexo #7 Cuadro Publicos y mensajes

Objetivo

Promover la la transferencia y la utilizacion de tecnologias adecuadas y el
fomento de los recursos humanos aplicando criterios sostenibles en la proteccion
del medio ambiente. Promover, ademas, la innovacion y la gestion del
conocimiento para la especializacion de toda la cadena de valor involucrada en
el subsector.

Promocionar e impulsar el Desarrollo y la Competitividad de la Artesania
Dominicana.

Mensajes claves

Promovemos la capacitacion de técnicos competentes, para fomentar el
mejoramiento en todos los niveles del conocimiento técnico y cientifico util al
desarrollo responsable y armonioso de los sectores. Contribuir a la definicion e
implementacion de normas ambientales responsables y apropiadas, y cooperar
con la definicidon de estandares reconocidos internacionalmente y aplicables a las
realidades dominicanas promoviendo el cumplimiento de dichas normas de
comun acuerdo con los organismos oficiales.

Trabajamos para lograr que los beneficios de la mineria artesanal se reflejen en
toda su cadena de valor y de esta manera modernizar este subsector haciéndolo
motor de sosteniblilidad y desarrollo colateral de las comunidades y riqueza del
pais.
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EJES DE

COMUNICACION

Eje de comunicacién Educar

Llevar la tecnologia mas avanzada y segura a los mineros y la cadena de valor
Mmediante capacitaciones de expertos del area.

Eje de comunicaciéon Conectar

Crear vinculo a largo plazo con mineros expertos de otros paises para
mantenerlos actualizados en cuanto a nuevas técnicas y seguridad.

Eje de comunicacién Infomar

Activar las asociaciones de mineros para mantener un constante flujo de
informacion que sirva para mejorar el sistema y traspaso de comunicacion.
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ACCIONES

PRINCIPALES

Principales acciones

Desarrollar un programa mensual de formacion y aprendizaje sobre los
avances tecnologicos en la mineria artesanal con expertos del area.
Establecer una plataforma de interconectividad con acceso al Internet para
gque se puedan conectar regularmente con técnicos nacionales e
internacionales.

Conformar una federacion que agrupe a todas las asociaciones de mineros
con programa de reuniones mensuales donde se informe de las novedades
del sector y de los programas de capacitacion.

Divulgacion de los conocimientos técnicos por medio de recursos impresos y
digitales.

Campana interna de orgullo por la mineria artesanal enfocada al personal
técnico capacitador, que propicie que estos compartan sus conocimientos
con el resto de la cadena de valor.

Herramientas de comunicacién

Listado asociaciones de mineros.

Informe nacional del sector minero artesanal del Ambar y Larimar Un
documento que reuna los conocimientos técnicos no visibles del sector, que
fueron recolectadas en esta estrategia.

Revista semestral del sector, con informacién técnica informativa vy
educativa.

Artes de publicidad para revistas internas de las instituciones técnicas.
Entrevistas en video con los técnicos como protagonistas tipo tutoriales/
contenidos educativos.
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PROTOTIPOS

EJEMPLOS

Herramientas de comunicacion (artes para revistas y boletines internos

mediacarta
[ |
LOREM IPSUM LOREM IPSUM
DOLOR SIT DOLOR SIT
AMET, CONSE AMET.COMSE.
LOREM IPSUM LOREM IPSUM
LMBA LARIMAR
EEPUGLICK COMI AR i i Y
Y

LOREM IPSUM
DOLOR SIT

AMET COMNSE.
LOREM IPSUM

Ingenio Capital S.R.L. BID-DR-T1139-P0O05/ Producto 3 Julio 2020 45



PUBLICO DE INTERES

COMUNIDAD

Puablico objetivo

Miembros y familias de las personas y lideres de organizaciones de primera
linea de la cadena de valor: Juntas de vecinos / Lideres comunitarios /
Asociaciones de comerciantes / Autoridades locales / Centros de formacién
cercanos/ Instituciones bancarias y financieras.

Para mas detalles ver Anexo #7 Cuadro Publicos y mensajes

Objetivo

Promover el desarrollo y crecimiento de las comunidades que tienen la mineria
artesanal como su modo de subsistencia.

Contribuir con la formacion de los publicos colaterales que sirven de apoyo a
los a los técnicos que se dedican a la extraccién, pulido y tallado del Ambar y
Larimar.

Mensajes claves

Vemos de gran importancia econdmica para el pais la formulacion e
implementacion de una estrategia de impacto para el sector que apoye la
comercializacién nacional e internacional del Ambar y Larimar y el desarrollo
de la artesania como actividad productiva.

Trabajamos por el desarrollo y progreso de una parte importante de las
comunidades, para lograr su bienestar, afladir valor agregado al Ambar y el
Larimar, y con ello mejorar la calidad de vida de toda la poblacién involucrada
en la extraccion y procesamiento de la piedra.
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EJES DE

COMUNICACION

Eje de comunicacion Educar

Capacitar a las personas que forman la red de apoyo de los mineros.

Eje de comunicacion Conectar

Crear sistema de aliados.

Eje de comunicacién Informar

Mantener a todos los actores involucrados en el proyecto, informados de
cada paso.
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ACCIONES

PRINCIPALES

Principales acciones

e Levantamiento de informacidén / asociacion con INFOTEP para formacion en
areas colaterales o complementarias y de apoyo a la mineria artesanal.

¢ |dentificar oportunidades de alianzas para el desarrollo econdmico-social de
las comunidades alrededor de las minas.

e Hacerles participes, a través de reuniones de presentacion, de las acciones
gue se llevaran a cabo para el desarrollo y sostenibilidad de la cadena de
valor de la mineria artesanal.

e Jornadas informativas en comunidades.

e Capacitaciones, junto a Infotep, de los artesanos y demas trabajadores de

primera linea, su familia y su comunidad.
e Campafa emocional de orgullo del Ambar y el Larimar para las provincias.

Herramientas de comunicacién

e Formato para levantamiento de informacion para formacién en areas

colaterales o complementarias.
e Brochure, presentaciones, flyers 'y banners educativos, rotafolios

educativos/informativos.
e Anuncios de radio (educativos, emocionales e informativos) para medios de
provincia dirigidos a los trabajadores de primera linea del sector, sus familias

y su comunidad.
e Vallas promocionales en puntos claves de las entradas de las provincias

mineras artesanales.
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EJEMPLOS
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PROTOTIPOS

EJEMPLOS

Herramientas de comunicacién (Ejemplos de banners y vallas)
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PUBLICO DE INTERES

EXTERNOS
NACIONALES

Publico objetivo

El acercamiento a este publico se hara desde distintos segmentos o grupos de
poblaciones que incluyen medios de comunicacion tradicional, digital y
publicidad, asi como por los canales ya establecidos por organizaciones
vinculadas al sector que pueden ayudar a amplificar los mensajes de la
campafia como: Club Rotario / Agencia Espafiola de Cooperacién Internacional
para el Desarrollo (AECID) / Asociacidon Dominicana para el desarrollo de la
mujer (ADOPEM) / Asociacidon para el desarrollo de microempresas (ADEMI) /
Fundacion Dominicana de Desarrollo (FDD) / Fundacién Sur Futuro / Fundacion
Banreservas / Mujeres en desarrollo dominicana (MUDE) / Sociedad Ecoldgica
de Barahona / Sociedad Dominicana de Geologia - SODOGEO / Centro de
Analisis para Politicas Publicas- CAPP / ECORED / Fundacién de apoyo al
suroeste (FUNDASUR) / Fundacién Propagas / Fundacién Popular / Cluster
turistico y productivo de la provincia Barahona (CTPPB) / Cluster Turistico de
Santo Domingo / Cluster Turistico y Cultural de Puerto Plata / ClUster Turistico
de Romana-Bayahibe / Cluster Turistico de la Provincia de La Altagracia.
Ademas, las asociaciones como AIRD, ANJE y ASONAHORES.

Entre los medios de comunicacion a incluir se encuentran: Medios tradicionales:
TV, radio, prensa y revistas- Locales, Periodistas especializados en el sector
minero, Periodistas especializados en temas medioambientales, Medios
enfocados en Turismo- INFOTUR/PUNTA CANA, Lideres de opinidén, Medios
digitales e influenciadores nacionales, consumidores de paginas web y redes
sociales, Influencers especializados.

Para mas detalles ver Anexo #7 Cuadro Publicos y mensajes.
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PUBLICO DE INTERES

EXTERNOS
NACIONALES

Objetivo

Lograr el respaldo de estos publicos en el desarrollo de contenido y/o
distribucion de noticias/contenido sobre el proyecto de promocién del ambary
larimar, permitiendo asi un alcance nacional de la campana.

Despertar el sentido de orgullo debido al entendimiento de nuestra riqueza
unica, el Larimar, y la calidad del Ambar. hacerlos parte del eco en la difusion y
valor agregado.

Mensajes claves

Debido a la importancia que tiene para el pais la mineria artesanal, estamos
desarrollando una estrategia de promocién nacional e internacional para el
fortalecimiento y regulacién del sector a fin de promover y garantizar su
desarrollo sostenible, sustentado en la competitividad, |la generacion de
empleos, el desarrollo social y el mejoramiento de la calidad de vida de todos
en la cadena de valor.
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EJES DE

COMUNICACION

Eje de comunicacién Educar

Llegar al publico en general con informacién sobre el Ambar y Larimar, contar
sus historias que son parte de la historia pais, Explicando sus caracteristicas, su
mercado y valor. Su importancia para el pais.

Eje de comunicacion Conectar

Contar las historias de los mineros, artesanos y las comunidades que los apoyan
de manera que se cree un lazo de dominicanidad y desarrollo. Transversalidad
en la difucion para lograr ecos comunitarios y externos.

Eje de comunicacion Informar

Dar a conocer a la poblacion en general sobre el proyecto llevado a cabo por
intereses publico-privados para crear una estrategia que impacte de manera
directa a la comercializacién nacional e internacional del Ambar y Larimar y el
desarrollo de la artesania como actividad productiva, asi como la solucidon
integral y ordenada del sector.
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ACCIONES

PRINCIPALES

Principales actividades

Dar a conocer sobre el valor cientifico, histérico y de identidad pais del
Ambary Larimar.

Establecer un vinculo emocional entre los dominicanos, el Ambar y Larimar,
mediante la creacidon y divulgacion de historias que nos conecten.

Llegar al publico en general mediante la estrategia de promocién del Ambar
y Larimar y los canales propuestos para su comunicacion.

Publicidad en revistas de moda a nivel nacional.

Video con tracking de origen de las piedras.

Activacion de paginas web y medios sociales propios de las marcas Ambar y
Larimar dominicano, asi como una temporal con la campana.

Exposicidn en cines de documentales videograficos sobre el Ambar y el
Larimar.

Divulgacion de historias de vida de los protagonistas de la mineria artesanal.
Acciones de relacionamiento con medios e influenciadores.

Lanzamiento conjunto con las organizaciones aliadas.

Publicidad en medios tradicionales, digitales y de exteriores.

Eventos y actividades nacionales como ferias, exposiciones etc.

Herramientas de comunicacién

Papeleria para comunicados, notas de prensa, firmas de correo, cartas,
invitaciones.

Artes redes sociales, paginas web, publicidad digital, en medios impresos,
television, radio, publicidad en exterior, medios no convencionales.
Videos/fotos/artes en formatos de historias de vida, informativos, educativos,
publicitarios y promocionales.

Pagina web y medios sociales del Ambar, el Larimar y la campana.

Banner, stand y articulos promocionales para ferias y eventos.
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PROTOTIPOS

EJEMPLOS

Herramientas de comunicacién (artes de redes sociales)

Lorem ipsum dolor Lorem ipsum dolor

sit amet, conse, sit amet, conse
HpPi ctetuer adipiscing
elit consect.

LOREM IPSUM
DOLOR SIT
AMET, COMSE
CTETUER
ADIPISCING
ELIT
COMSECT.
LOREM IPSUM

Lorem ipsum
dolor sit amet,
conse ctetuer
adipiscing elit
consect.
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DOLOR SIT
AMET, CONSE
LOREM IPSUM
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PROTOTIPOS

EJEMPLOS

Herramientas de comunicaciéon (artes de redes sociales)

LOREM IPSUM
DOLOR SIT
AMET, CONSE
CTETUER
ADIPISCING
ELIT
CONSECT.
LOREM IPSUM
Lorem ipsum DOLOR SIT

dolor sit amet, AMET,CONSE.
conse ctetuer LOREM IPSUM
adipiscing elit

consect.

-y
) resurm
okl -
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S Ny =&

PUBLICO DE INTERES

EXTERNOS
INTERNACIONALES

Publico objetivo

Personas que asisten a eventos y ferias en el exterior, que circulan en los
principales aeropuertos del pais y del mundo, publico de influencia de las
organizaciones: Unién Europea / Embajadas - Consulados de Republica
Dominicana en los diferentes lugares del mundo / Cédmaras de comercio de los
diversos paises que operan en nuestro pais / Jewelry Importers & Manufacturers
Association International (JIMA) / International Jewellery Designer Association
(IJDA) / UNESCO / Ministerio de Turismo / Ministerio de Relaciones Exteriores /
Centro de Exportacidén e Inversiéon de la Republica Dominicana-CEIRD.

Entre los medios de comunicacion a incluir se encuentran: Medios tradicionales:
TV, radio, prensa y revistas- internacionales, Periodistas especializados en el
sector minero, Periodistas especializados en temas medioambientales, Medios
enfocados en Turismo, Lideres de opinién, Medios digitales e influenciadores
internacionales, consumidores de paginas web y redes sociales, Influencers
especializados.

Para mas detalles ver Anexo #7 Cuadro Publicos y mensajes.

Objetivo
Dar a conocer en otros paises los productos elaborados a base de Ambary
Larimar, como apertura y expansion de estos a través del desarrollo econdmico.

Dar a conocer a los posibles compradores, exportadores, coleccionistas la
exclusiva riqueza con la que cuenta nuestro pais, su claidad y caracteristicas
ademas de sus efectos transversales.

Mensajes claves

La Republica Dominicana cuenta con la uUnica mina de Larimar en el pais,
piedra exclusiva y exquisita.

Artista dominicano a desarrollado técnicas y disenos llamativos y exclusivos en
la industria o mercado de las joyeria.

En Republica Dominicana se maneja una mineria artesanal responsable e
innovadora.
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EJES DE

COMUNICACION

Eje de comunicacién Educar

Dar a conocer sobre el Ambar y Larimar dominicano, sus caracteristicas y
diferenciacion, a los publicos internacionales.

Eje de comunicacion Conectar

Crear base de datos de asociaciones internacionales de artesanos, joyeros y
disenadores de joyas.

Eje de comunicacién Informar

Mantener un flujo de informacién sobre el Ambar y Larimar, tanto enfocado en
la parte cientifica, especialmente con el Ambar, como su comercializacién para
ambas.
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ACCIONES

PRINCIPALES

Colocacion en medios tradicionales, pagina web exclusiva, redes sociales y
audiovisuales sobre el Ambary el Larimar.

Participar en asociaciones internacionales de artesania, joyeria y disenadores
de joyas para lograr capacitacion continua e innovacién en técnicas.

A través de los canales de comunicacion (detalle en cronograma de
mediano plazo) de la Estrategia, posicionar el Ambary Larimar dominicano
en los principales mercados del mundo.

Publicidad en revistas de moda y plataformas televisivas de estilo de vida a
nivel internacional.

Video con tracking de origen de las piedras.

Activacion de paginas web y medios sociales propios de las marcas Ambar y
Larimar dominicano, asi como una temporal con la campana.

Exposicidon en cines de documentales videograficos sobre el Ambar y el
Larimar.

Divulgacion de historias de vida de los protagonistas de la mineria artesanal.
articulos y reportajes con diversos enfoques que atraigan a los compradores
y clientes.

Acciones de relacionamiento con medios e influenciadores.

Lanzamiento conjunto con las organizaciones aliadas.

Publicidad en medios tradicionales, digitales y de exterior.

Eventos y actividades nacionales como ferias exposiciones etc.

Herramientas de comunicaciéon

Listado con contacto de asociaciones internacionales de artesania, joyeria y
disenadores de joyas.

Papeleria para comunicados, notas de prensa, firmas de correo, cartas,
invitaciones.

Artes redes sociales, paginas web, publicidad digital, en medios impresos,
television, radio, publicidad en exterior, medios no convencionales.
Videos/fotos/artes en formatos de historias de vida, informativos, educativos,
publicitarios y promocionales.

Pagina web y medios sociales del Ambar, el Larimar y la campana.

Banner, stand y articulos promocionales para ferias y eventos.
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PROTOTIPOS

EJEMPLOS

Herramientas de comunicacién (Banner)

Lorem LOREM IPSUM
ipsum dolor DOLOR SIT
- AMET,CONSE.
—Jgamet, ' LOREM IPSUM
., conse. :

Lorem ipsum
dolor sit amet,
conse ctetuer
adipiscing elit
AMB/ R consect.

REPUBLICA DOMINICANA
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PROTOTIPOS

EJEMPLOS

Herramientas de comunicaciéon (Banner stand para ferias y eventos.)

LARIMAR

BARAHONA DOMINICANO

LARIMAR

BARAHONA DOMINICANO

LARIMAR

BARAHONA DOMINICANO

LARIMAR

BARAHONA DOMINICANO

LARIMAR

BARAHONA
REPUBLICA DOMINICANA
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PROTOTIPOS

EJEMPLOS

Herramientas de comunicaciéon (Banner, stand y articulos
promocionales para ferias y eventos.)

AMBAR

REPUBLICA DOMINICANA

AMBAR

REPUBLICA DOMINICANA

AMBAR

REPUBLICA DOMINICANA

AMBAR

REPUBLICA DOMINICANA

f»" MEB AR

REPUBLICA DOMINICANA
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PUBLICO DE INTERES

CLIENTE FINAL

Publico objetivo

Personas interesadas en las joyas a todos los niveles, desde el turista que
compra en el Gift Shop de su hotel, hasta el experto en piedras que visita las
grandes ferias por todo el mundo buscando las piezas mas exclusivas.
Inlcuyendo coleccionistas y vendedores exclusivos

Objetivo

Lograr el reconocimiento de este publico, mediante la comunicacion constante,
sobre la belleza y valor del Ambar y Larimar, y su impacto como sector de
desarrollo sostenible.

Lograr que el Larimar sea pedido por su denomicacion de origen, unico pais en
el mundo que lo tiene.

Mensajes claves
La Republica Dominicana cuenta con la Unica mina de Larimar en el mundo,
piedra exclusiva y exquisita.

Artistas dominicanos han desarrollado técnicas y disenos Ilamativos y
exclusivos en la industria o mercado de las joyeria.

Destacar el nivel de detalle que guarda el Ambar y su trépico incrustrado en su
interior.

En Republica Dominicana se maneja una mineria artesanal responsable e
innovadora.

Ingenio Capital S.R.L. BID-DR-T1139-P0O05/ Producto 3 Julio 2020 63



EJES DE

COMUNICACION

Eje de comunicacién Educar

Tocar el punto de la dominicanidad en los nacionales y de interés en los
internacionales, hacia el Ambar y Larimar.

Eje de comunicacion Conectar

Apelar a las emociones que suscita el Azul del Ambar y Larimar en las personas.

Eje de comunicacion Informar

Mantener una conversacion constante con este publico que incluya los
beneficios de esta industria para las comunidades locales, cientificas y del
mundo de la moda.
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ACCIONES

PRINCIPALES

A través de reportajes que alcancen distribuidores, coleccionistas, expertos y

personas se presentaran los materiales, la historia y el valor.

e A través de las campanas, anuncios y publicaciones.

e Se les hara formar parte del aporte al pais de la artesania, del valor
incalculable de las piezas y de formar parte de coleccionistas que entienden
el valor de las piezas.

e Continuar con presencia que llegue directo a este target, en la pagina web,
redes sociales, revistas, cines y de manera presencial, en todos los canales.

e PAGINA WEB PARA EL AMBAR Y LARIMAR - Contenido de valor, videos y
testimoniales que llamen la atencién y provoquen interés en el Ambar vy
Larimar.

e FERIAS GLOBALES - Presencia en los espacios mas importantes que visitan
los coleccionistas e inversionistas en joyas (segun fechas de las ferias).

e REVISTAS DE MODA - Mantener una presencia en las mas exclusivas revistas

de moda internacionales, subiendo el interés y admiraciéon por el Ambar y

Larimar a los niveles mas altos (segun pauta de medios)

Herramientas de comunicaciéon

e Pagina web.

e Stand para ferias globales.

e Publicacion de revistas de moda.
e Artes de redes sociales.
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V. PRESUPUESTOS
Y PROPUESTA DE
IMPLEMENTACION.




Presupuesto en US$. Puede ver detallado en el Anexo #4.

Diseno Total $86.200,00
| |
Impresiones Total $80.000,00
- | |
Participacion ferias y actividades locales e internacionales Total $470.400,00
[
Honorarios Total $227.000,00
|
Traslados y hospedaje Total $486.000,00
|
Capacitaciones Total $540.000,00
[
Material videogrdafico Total $2.469.438,00
| |
Publicidad Total $1.578.500,00
| |
Pagina web y redes sociales Total $291.840,00

SUB TOTAL| $6.929.378,00
FEE AGENCIA| $1.385.875,60

ITBIS $1.496.745,65
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PROPUESTA DE
IMPLEMENTACION

Para la implementacion de |las
acciones antes expuestas se propone
la confirmacion de un comité timdn, o
ejecucion, que de

seguimiento a la implementacién de

comité de

la Estrategia para la promocion
nacional e internacional para el Ambar
y Larimar, durante los tres anos de

implementacion del proyecto.

Dicho comité estaria conformado por
dos equipos: de supervision general y
otro operativo.
Gestionaria el cumplimiento y
monitoreo de las acciones dirigidas a
la comunidad, al publico técnico,
gobierno y a los publicos externos
nacional e internacional.

Contar con este comité permitira,
ademas, lograr una estrategia formal y
consensuada que asegure la
sostenibilidad y el aprovechamiento
econdmico de la mineria artesanal y
de pequena escala (MAPE).
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Las principales acciones de este
equipo de trabajo son:
Revision y aprobacion del

presupuesto
- Aprobacion del plan de medios
Revision del documento base que
contiene toda la informacion de
ministros - contactos - lideres a visitar
y vincularse para actualizar contactos
del
desarrollo de contenido para material
PPRR e identificacion de medios y
persona o tema a exponer

- Aprobaciéon de fecha de inicio del

Supervision calendario de

cronograma de trabajo y responsables
Supervision de toda la produccion

propuesta (material videografico,

materiales campana, documentales,

testimoniales, etc.)

- Supervision a desarrollo de paginas

web oficiales tipo catdlogo del Ambar

y el Larimar (por separado) y redes
sociales.
A continuacion las principales

funciones de este comité a cargo de la

implementacion del proyecto:
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Comité senior. Identificar el grupo de
personas que debe tomar las decisiones
sobre las estrategias e inversiones. Dentro
de este debe haber lo que llamamos
“‘dueno del proyecto” o LIDER y es aquella
persona que representa el proyecto
cuando es necesario “vender’ o conseguir
aprobaciones del Estado y diversos
gestores. No mas de 12-15 personas,
preferiblemente.

CIM . Unificar criterio estratégico para el
Subsector, definir actores y formas.
Definir presupuesto y fuentes.

Individualizar gestiones como:
1.-Legales a ser desarrolladas de
inmediato.

Indispensables para agregar formalidad e
institucionalidad. Dar seguimiento al
desarrollo y aprobacion de:

Nueva Ley de Mineria Nacional
Pliego de Condiciones y Reglamento de

Uso de la Denominacion de Origen
“Larimar Barahona”
2.-Escuelas o Talleres, hacer

levantamiento informacion general de
situacion actual:
Inventario
Operaciones
Capacidad
Aliados
Estado infraestructura

Cursos y profesores (tipo)
Costos operativos
Levantamiento de lo actual y lo
potencial
Apoyo de la comunidad
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Comité Timoén. El pequefio comité que
implementara y estara a cargo del
seguimiento al cronograma del plan. Es
lo que llamamos “el equipo” que es el
grupo operativo que hace que las cosas
ocurran.

Este comité debe de ser integrado,
ademas de los gestores que determine
el CIM, por wun Project Manager,
abogado consultor, enlace con el poder
legislativo, eje digital estratega, eje
estratégico de comunicacion. (estos
ejes aunque son una persona en el
comité conforman equipos de trabajo
en si  mismos, debido al amplio
accionar en la ejecucion).
Recomendamos no pase de 8-9
personas, aunque lo ideal son 7.




Vi. MECANISMOS
DE MONITOREO.
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COMITE DE
EJECUCION

Objetivo: Dar
implementacion de la Estrategia de
promocion nacional e internacional

seguimiento a la

para el Ambar y Larimar, en este
periodo definido como el mediano
plazo, con un tiempo estimado de
dos anos

Mecanismos: Informes mensuales de
trabajo.

Indicadores:

e Perfiles de miembros del comité.
Equipo contratado.

e Plan de medio disenado 'y
aprobado. Cantidad de
publicaciones, ubicacion de las
publicaciones, interacciones con
las publicaciones, promedio de
personas alcanzadas o estimacion,
en los casos donde sea posible
paises/ciudades alcanzadas.

e Cotizaciones y facturas de
proveedores. Presupuesto
entregado y aprobado.

e Audiovisual realizado, aprobado y
colocado. Numero de salas y
veces contratados de exposicion.
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COMUNIDAD

Medir la
resultados del sistema de integracion

Objetivo: efectividad vy

de la comunidad dentro de Ia
productividad de la mineria
artesanal.

Mecanismos: Listas de asistentes a
actividades de comunidades vy

evaluaciones de conocimientos

previos 'y adquiridos. Encuestas.
Informe del analisis inicial,
intermedio 'y final. Minutas de
reuniones.
Indicadores:

e Conocimientos
adquiridos.

e Percepcion previa y posterior a la
implementacion de la estrategia.

e Actividades a las que se integro la
comunidad.

e NUumero de participantes a las
actividades.

previos y

Puede ver la propuesta de mecanismos en detalle en el
Anexo #6.
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TECNICOS

Objetivo: Supervisar y actualizar los
curriculos de la educacion vy
formacion del sector de la mineria
artesanal, midiendo sus resultados y

agregando nuevos hallazgos.

Mecanismos: Listas de asistentes a

actividades de formacion y
evaluaciones de conocimientos
previos 'y adquiridos. Encuestas.
Informe  del analisis inicial,
intermedio y final.

Indicadores:

e Conocimientos previos y

adquiridos.
e Evaluacion de |la
educativa vy

experiencia
calidad de los
contenidos.
e Numero de participantes a las
actividades.
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GOBIERNO

Objetivo: Establecer el Ambar vy

Larimar como simbolos del pais.

Mecanismos: Hoja de aprobacién de
diseno de joyas, seleccion de regalos
y presupuestos. Reporte con
evidencias de entregas y exposicion
publica de los regalos.

Indicadores:
e Joyas y regalos
entregadas en

publica divulgacion.

disenados vy
actividad de

Puede ver la propuesta de mecanismos en detalle en el
Anexo #6.
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EXTERNO
NACIONAL

Objetivo: A través de diferentes

industrias, espacios 'y canales de
comunicacion / Mantener un flujo de
informacién constante sobre el Ambar vy

Larimar en diferentes plataformas.

Mecanismos:
Reportes de implementacion y hoja con
validaciéon de la web. Informe de

resultados a partir de herramientas
digitales de monitoreo de redes sociales
y reportes de implementacidn a partir de

cronograma con evidencias.

Indicadores:

e Paginas web publicadas.

e Cantidad de publicaciones, numero

de menciones, ubicacion de las

publicaciones, interacciones con las

publicaciones, promedio de personas

alcanzadas o estimacion, en los casos

donde sea posible paises/ciudades
alcanzadas.

e Espacios dedicados para la promocion
(con sus medidas en espacio y
tiempo de la exposicion), promedio o
estimacion de personas expuestas a la
promocién, en los casos donde sea
posible paises/ciudades alcanzadas.

* Reuniones realizadas, alianzas
realizadas, acciones llevadas a cabo

tras las acciones de vinculacion.
Museo disenado y construido.

e Lanzamiento de museo.
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EXTERNO
INTERNACIONAL

Objetivo:
informacion

Mantener un flujo de

sobre el Ambar vy

Larimar, tanto enfocado en la parte

cientifica,

especialmente con el

Ambar, como su comercializacidon
para ambas.

Mecanismos:
implementacion a

Reporte de
partir de

cronograma con evidencias.

Indicadores:

Cantidad de
ndmero de

publicaciones,

menciones,
ubicacién de las publicaciones,
interacciones con las
publicaciones,
personas
estimacion, en los casos donde
sea posible paises/ciudades
alcanzadas.

promedio de
alcanzadas o

Espacios dedicados para la
promociéon (con sus medidas en
espacio y tiempo de la
exposicion), promedio o
estimacion de personas
expuestas a la promociodn, en los
casos donde sea posible

paises/ciudades alcanzadas.

Puede ver la propuesta de mecanismos en detalle en el
Anexo #6.
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VIil. GLOSARIO.
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GLOSARIO

ASONAHORES - Asociacion Nacional de Hoteles y Restaurantes.
ASONARTE - Asociacion Nacional de Artesanos.

BID - Banco Interamericano de Desarrollo.

CAMIPE - Camara Minera Petrolera de la Republica
Dominicana.

CENADARTE - Centro Nacional de Artesania.

CNC - Consejo Nacional de Competitividad.

CIM - Comité Interinstitucional para el Fortalecimiento MAPE.
DGM - Direccion General de Mineria.

END - Estrategia Nacional de Desarrollo.

FENADARTE - Federacion Dominicana de Artesanos.
FREBADECO - Frente barrial para el desarrollo comunitario

y artesanal.

FODEARTE - Direccion Nacional de Fomento y Desarrollo de
la Artesania.

IGF - Foro Intergubernamental sobre Mineria,

Minerales, Metales y Desarrollo Sostenible.

IMPOSDOM - Instituto Postal Dominicano.

INFOTEP - Instituto de Formacion Técnico Profesional.

IPCN - Iniciativa para la Productividad y

Competitividad Nacional.

MAPE - Mineria Artesanal y a Pequena Escala.

MEMRD - Ministerio de Energia y Minas.

MIC - Ministerio de Industria y Comercio.

MIPYME - Mediana, Pequena y Micro Empresa.

ONAPI - Oficina Nacional de la Propiedad Intelectual.

SGN - Servicio Geoldgico Nacional.

UNESCO - Organizacion de las Naciones Unidas para la Educaciodn,

la Ciencia y la Cultura
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VIiil. ANEXOS.

a. Anexo #1 - Producto 1y Producto 2.

b. Anexo #2 - Analisis marco legal y regulatorio de la
industria del Larimar en Republica Dominicana - Cristébal
Rodriguez Gémez, Abogado/Consultor.

c. Anexo #3 - Cronograma a corto, mediano y largo plazo.
d. Anexo #4 - Presupuesto y propuesta de
implementacion.

e. Anexo #5 - Costos y formatos de publicidad.

f. Anexo #6 - Mecanismos de monitoreo.

g. Anexo #7 - Cuadro de publicos del Producto #1.

h. Anexo #8 -Presentacion de concepto y presupuesto de
documental Ambar.

i. Anexo #9 - Presentacion de concepto y presupuesto
documental Larimar
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